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Sijoittajaviestintä ja some

Miksi viestiä somessa?

Miltä tililtä viestitään?

Mitä somekanavia käyttää sijoittajaviestintään?

Huomioitavaa sisällöissä

Hyviä esimerkkitilejä

Sijoittajaviestintä ja some – tulevaisuus?
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Hyödynnätkö sosiaalista mediaa 
sijoittajaviestinnässä?

Kuinka monessa eri kanavassa?
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Miksi tehdä sijoittajaviestintää aktiivisesti somessa? 

Sijoittajat ovat yhä aktiivisempia somessa ja olettavat tiedon löytyvän somesta yhä enenevissä määrin

Sijoittaminen on koko ajan enemmän esillä etenkin piensijoittajien keskuudessa somessa
(lukuisat Facebook-ryhmät, podcastit, blogit)

Sijoittajat keskustelevat myös keskenään somessa – ole läsnä siellä, missä puhutaan

Myös suursijoittajien takana on ihmiset, jotka käyttävät sosiaalista mediaa

Yhtiö tulee lähemmäs sijoittajaa, jos on mahdollisuus aitoon vuorovaikutukseen

http://www.kupli.fi/
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Miltä tililtä viestitään?

Kaikki yhtiön päätililtä @AbYhtiöOy

Oma tili sijoittajaviestinnän asioille erona yhtiön päätiliin: @AbYhtiöOy_IR

Yhtiön IR-henkilön oma tili @MattiMeikäläinen

Muista näiden lisäksi johtoryhmän henkilökohtaiset tilit

Mieti suhteet ja funktiot kaikille saman kanavan eri tileille, jotta sisältö ei ole identtistä
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Twitter on sijoittajaviestinnän 
näkökulmasta somekanavista 
selkeästi suosituin, mutta onko muita 
mahdollisuuksia?
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Mitä somekanavia käyttää sijoittajaviestintään?

TikTok
Snapchat

…

Tunne kanavakulttuuri!

Mitkä kanavat valitaankin,
sisällön räätälöinti on
tehtävä kanavan ominaispiirteiden
mukaan

Twitter
YouTube
Instagram
Facebook
LinkedIn Pinterest

…

http://www.kupli.fi/
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Esimerkkejä IR-sisällöistä eri kanaviin 

Twitter LinkedIn Facebook Instagram YouTube

Mitä? Ajantasaista sisältöä, 
yksittäisetkin asiat voivat olla 
omia twiittejään. Enemmän 
tekstiä, vähemmän kuvia.

Julkaisut laajemmista 
asiasisällöistä kuin 
Twitterissä, max 2-3 
päivitystä per päivä.

Julkaisut laajemmista 
asiasisällöistä kuin 
Twitterissä, max 2-3 
päivitystä per päivä.

Enemmän 
kuvapainotteista, 
visuaalisesti miellyttävää, 
max 2-3 päivitystä per 
päivä

”Videopankki”

Videot voidaan jakaa 
muihin kanaviin 
YouTubesta

Esimerkkisisältö Liveseuranta esim. Capital 
Markets Day, 
tulosjulkistukset, 
yhtiökokoukset.

Kootut kohdat 
tulosjulkistuksista

Kootut kohdat 
tulosjulkistuksista

Hyvälaatuinen 
kuvamateriaali 
kiteyttävillä
kommenteilla 
sijoittajatilaisuuksista

Osavuosikatsaus-videot

Huomioitavaa Aihetunnisteiden eli 
hashtagien käyttö esim. 
tapahtuman mukaan

Facebook Storiesin 
hyödyntäminen –
ajantasaista 
videomateriaalia

Insta Storiesin 
hyödyntäminen –
ajantasaista 
videomateriaalia

Muista aina tekstitykset!
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Mitä pitää mielessä sisältöä luodessa?

Hyödynnä aina IR-kalenteria ja luo monipuolista sisältöä!

Kohderyhmät kanavissa

Pelisäännöt kommentteihin vastaamiseen 

#Hashtagien eli aihetunnisteiden systemaattinen käyttö #InvestorRelations #AbYhtiöOyCMD19

Käytännön asiat:
- Kuvakoot
- Videoiden pituudet ja formaatit
- Linkkien jakaminen
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Tulevaisuuden skenaariot

Somen käyttö romahtaa –

syynä esimerkiksi luotettavuuden 

katoaminen tai uudet teknologiat 

Somen merkitys korostuu entisestään: sijoittajat 

olettavat, että kaikki löytyy somesta ja IR-sivuille 

löydetään vain somen kautta.

Instagramin ja muiden kanavien merkitys nousee –

sijoittaminen koko ajan enemmän myös nuoren 

yleisön tiedossa. Instagramiin tehdään erillisiä 

yhtiön IR-tilejä.

Henkilöbrändi vahvistuu entisestään: 

kaikki viestintä hyvin henkilösidonnaista, 

vaikka tulisi yhtiön tilin kautta.

1)

2)

3)

4)
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Some tukee perinteistä IR-viestintää 

Sijoittajaviestinnän somekokonaisuus vaatii strategian

Some on monimuotoinen – sama sisältö ei toimi kaikkiin kanaviin

Sijoittajat ovat somessa, olkaa tekin!

Yhteenveto

http://www.kupli.fi/
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Kiitos!

Kupli auttaa sosiaalisen median
strategisessa suunnittelussa sekä käytännön toteutuksessa. Me 

myös sparraamme ja
koulutamme sosiaalisen median

hyödyntämisessä.


